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COMISSAO PARMANENTE DE LICITACAO DO SENAR-AR/MS
CONCORRENCIA 004/2018 - PROCESSO ADMINISTRATIVO 087/2018

A Fixa Comunicagédo e Eventos LTDA ME, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ:
09.498.724/0001-81, estabelecida na Rua Pirajussara, 223, Vila Carolina, Campo Grande/MS, CEP:
79023-400, com base no item 9.14 do Edital, interpe o presente Recurso Administrativo referente
ao julgamento do envelope nimero 1 — Plano de Comunicagéo Publicitaria — via ndo identificada.

RECURSO ADMINISTRATIVO
| —DOS FATOS

O recurso é contrario a decisdo da Subcomiss&o Técnica de classificar a empresa WTW Solucdes
em Marketing LTDA-EPP que claramente descumpriu o Edital no que se refere ao principio de ndo
identificac&o de proponentes na via nao identificada, constante no subitem 6.1.4 do mesmo e
também nos valores e forma de distribuicdo dos custos no planejamento de campanha, conforme
solicitado no subitem 6.1.1V do Edital. ‘

O presente recurso também requer que algumas pontuacdes sejam revistas e corrigidas, tanto por
motivo de erro de digitagdo quanto por critério de imparcialidade, conforme o artigo 2° do Capitulo |
do Regulamento de Licitagdes e Contratos (RLC) do SENAR.

Il - RAZOES DO RECURSO
1. DO DESCUMPRIMENTO DO EDITAL PELA WTW SOLUCOES EM MARKETING

No que tange o desrespeito ao subitem 6.1.4, que prima pela n&o identificagdo do proponente,
conforme abaixo: :

6.1.4. Sera vedada a aposigéo ao envelope e conteudo destinado as informagdes da via ndo
identificada do plano de comunicagéo publicitaria, de qualquer marca, sinal, etiqueta, palavra
ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo do seu proponente/autor antes ou
depois da abertura do envelope; ela devera ser apresentada da seguinte forma, ndo podendo
ultrapassar as 13 (treze) paginas previstas no edital referente aos seus itens 6.1 “I”, “Il", e “IV":
* em papel sulfite A4, branco, gramatura 90g;
e com espagamento de 02 (dois) cm nas margens direita e esquerda, superior e inferior a
partir da borda;
e com textos justificados;
¢ sem utilizagdo de “caps lock” ou caixa alta no texto ou titulo;
¢ com espagamento “simples” entre as linhas;
¢ com texto em fonte “Arial”, tamanho 11 pontos;
* com numeragdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito
da pagina;
e agrupadas, sem grampeamento ou outro tipo de fixagéo; e

e sem identificagéo da licitante.

Ao dar vista na proposta original da empresa citada, foram constatados os seguintes
descumprimentos:
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‘°”””’C“"é; margem inferior de 2,5cm nas péginas 3 e 10 da via ndo identificada;
Da mesma forma que a empresa OK Comunicagdes foi desclassificada por superar os 2cm
estipulados no Edital, a empresa WTW Solugdes em Marketing cometeu 0 mesmo erro, ou seja, os
critérios de avaliagéo devem ser os mesmos conforme o artigo 2° do Capitulo | do Regulamento de
Licitagdes e Contratos (RLC) do SENAR. As avaliacées feitas pela estimada subcomissao técnica

ndo pode fazer uso de “2 pesos e 2 medidas” entre as propostas das empresas que cometeram
exatamente o mesmo descumprimento ao Edital e suas regras.

b) Numeragédo das paginas com a fonte Times New Roman;

c) a sigla ATeG escrita de forma erronea por todas as vezes, com o “e comercial”, At&g e a
sigla do MS junto ao nome do cliente escrito também de forma errbnea em todas as vezes
em que é citada — Ms — com a segunda letra minuscula;

Aqui temos um exemplo claro de identificagdo de proposta, pois n3o se trata de um erro pontual, e
sim uma forma proposital de palavra ou elemento que identifica o proponente, j& que em regra,
todos os estados brasileiros, sem excecgao, sdo abreviados por duas letras maitisculas. Da mesma
forma a sigla ATeG, que tanto no briefing quanto no site do cliente, em nenhum momento é escrita
no formato At&g. Agora convenhamos, se todas essas escritas forem consideradas apenas como
‘varios equivocos”, aponto aqui a incapacidade da licitante WTW Solucdes em Marketing para o
contrato em quest&o, ja que ao menos conhece ou sabe escrever corretamente o nome do cliente
e do programa relatado no briefing.

Pagina 2 — Plano de Comunicacdo Publicitaria - WTW

rincipios da Organizagao Intemacional do Trabalho, iﬂtre gt:iri:
internacionais e nacionais, mas a qopulagao pouco sapg sbo restae ! pe‘

e a entidade oferece. E imperativo informar a sociedade sc:i re e st‘rfuipéé
entacgéo e sobre a gratuidade da quahﬁcaggo, pqnsqhdan, oa J-r(\j i an
ial para o desenvolvimento do agronegécio e da §,ua~_corré%mo ’adés‘afio

estado. Mas junto ao desafio da consciéncia sobre a marca, poe-se _'aracopn“'\susriw;ci:g‘%ia gdesia
espédfico de aumentar a participagéo dos produtores rqralls no programa de il
Gerencial Piscicultura, cuja meta em 2019 ¢ crescer 30%, com Jine ampae s
produtores que queiram se especializar na cade:a pro;iutnva da piscicultura, qu v
global da cadeia de consumo alimentar para os préximqs anos.
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agina 3 — Plano de Comunicacdo Publicitaria — WTW

: para quem se especializar, Sabendo detodo
sto neste plelto que & aumentar a pamcipac;ao na At
ha de comunicagdo integrada que conecta a xdeﬁ '
fit de forma clara, objetiva e moderna. .

iral, contemplando os personagens pnnclpass, que sdo. 0
atualizar o seu negocio e o ' om de
_caminho. Sob o mote questionador: "Plsciot ra -
mensagem dando vida as davidas dele, colocando-o 1

op lantando a semente da ideia sobre piscicul 1a;

um questionamento para ser a chave de todas as ,

peca esta ta bacu, nativo do Ms, e de facil lembranga N
] colocamos elementos da pecudria e

das cunuras que o produtor ruraI

» hama Senar!” resposta que
a a entldad como. solugéo nmedta’ta

Pagina 4 — Plano de Comunicacao Publicitaria - WTW
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“’““”' 10 — Plano de Comunicagao Publicitaria — WTW

também as regmnalidades dos municipios-foco: Dourados,

Trés Lagoas - mas sem descartar também a importancia da

do dia a dia destes produtores, passando pela cidade no
ndlgio da campanha de 15 dias. E para nosso objetivo
dutores rurais que queiram se especializar na cadeia produtiva
,)n as. estratéglas de comunicagéo, além de uma repercussao
540 05 produtores e proprietarios de imdveis rurais que ja

;Péc%mgv‘]j — Plano de Comunicagéo Pubhc:tarla WTW
‘ @ﬁ*gﬁgw e ‘ aga odo, nado por meio do briefing; utilizaren

rum alcance rele: ,ante deste publioo-atvo ‘Na midia jomal, sera veiculada a
20 que possui hOje maior credibilidade e que ainda faz parte do habito de leitura
co, & princapars fonnadores de opinido. Na midia exterior, utilizaremos o outdoor
pacto para atingir o publico quando este se locomove de casa para o trabalho, ou
nidades e pracas, especialmente em placas proximas aos nucleos industriais e a
-anei saindo de Campo Grande para as cidades foco da campanha. E muito
m que owmga uso de seus canais de comunicagado proprietarios, tanto
como tam a pagina do Facebook, com posts impulsionados e direcionados
com mlcro~segmentac;éo 0 que ajuda muito no aproveitamento da verba de

r _'"na aos produtores rurais. Serdo englobados os meios de
iblico-alvo em questao fortalecendo e agregando toda a
esa e direta. Para isso, a campanha elaborada ¢ de facil
mformat;éo, além de direcionar o vssxtame para uma pagina
om o w A alocac;ao dos mvastimentos ocorreré |

‘escrmento desta base, oque
stderancio decisaas que

Esta claro que a empresa licitante citada usou-se de artificio explicito para identificagdo da sua
proposta, o que é totalmente vedado em edital ou mostrou uma grande falta de conhecimento ao
nome do programa e ao nome da instituigdo, cujo objetivo da proposta é ter o minimo de capacidade
técnica e conhecimento sobre o programa e o cliente.

Com base em todos os pontos citados e demonstrados anteriormente, fica claro que a WTW
Solugbées em Marketing descumpriu o Edital, portanto a sua proposta deve ser revista, o que deve
acarretar em sua devida DESCLASSIFICACAO, conforme o item 6.1.5 do Edital.
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2. DAREVISAO E CORREGAO DAS NOTAS

Ao analisar todas as propostas e planilhas de avaliagdes individuais e geral da subcomissao técnica,
pontuamos algumas notas que devem ser revisadas, prezando pelo principio da igualdade, mais
uma vez conforme artigo 2° do Capitulo | do Regulamento de Licitagdes e Contratos (RLC) do
SENAR - Art. 2° A licitagdo destina-se a selecionar a proposta mais vantajosa para o SENAR e sera
processada e julgada em estrita conformidade com os principios basicos da legalidade, da
Impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da publicidade, da probidade, da vinculagdo ao
Instrumento convocatério, do julgamento objetivo e dos que lhe sdo correlatos, inadmitindo-se
critérios que frustrem seu carater competitivo.

2.1 - RACIOCINIO BASICO

No subquesito “a” das planilhas de avaliagéo, a Fixa Comunicag&o perdeu 1,0 (um) ponto por utilizar
parte do texto do briefing. Verificamos que a empresa WTW Solugdes em Marketing também fez
uso desse recurso, conforme indicamos abaixo, ou seja, a licitante que ficou em 2° lugar também
deveria ter sido penalizada nesse subquesito.

| ANEXO|-BRIEFING

Historico do SENAR-AR/MS

O SENAR-AR/MS foi criado pela Lei n. 8.315, de 23 de dezembro de 1991, e regulamentado
pelo Decreto n. 566, de 10 de junho de 1992. O trabalho da institui¢do & organizar, administrar e
executar, em todo o termitorio nacional, a Formagé&o Profissional Rural (FPR) e a Promogéo Social
(PS) de jovens e adultos, homens ou mulheres do meio rural.
E uma instituicdo de direito privado, paraestatal, mantida pela classe patronal rural, vinculada a
Confederag@o Nacional da Agricultura (CNA) e dirigida por um Conselho Administrativo, de
composic¢éo tripartite e paritaria, por ser composto por representantes do governo, da classe
patronal rural e da classe trabalhadora, com igual numero de conselheiros.

Pagina 01 — Raciocinio Basico — linhas 52 a 55 — WTW Solucées em Marketing

ap n

Além disso, a empresa em questdo, foge dos critérios de avaliagdo em seu raciocinio basico,
limitando-se a falar basicamente sobre a Aquicultura e o setor da piscicultura, mostrando
desconhecimento sobre as caracteristicas gerais do cliente, os servigos prestados e sua Iinha de
atuacdo, e por esse fato também deve ser reavaliada, conforme os critérios abaixo estabelecidos

pelo Edital:
s 4
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I - Raciocinio basico - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) Conhecimento das caracteristicas gerais do cliente;

b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pelo cliente;

¢) Adequada compreensdo da linha de atuagéo especifica do cliente, da natureza, da extensio
e da qualidade das relagtes do SENAR-AR/MS com seus publicos;

d) Acuidade de compreenséo do papel da Comunicagéo do SENAR-AR/MS no atual contexto
social, politico e econdémico.

Nos sulpquesitos ‘b, ¢ e d” verificamos também que houve um erro de digitacdo nas notas da Fixa
Comunicagdo em seu Raciocinio Basico. De forma que a licitante atendeu ao especificado na
campanha “Mato Grosso do Sul est4 para peixe”, as notas atribuidas a esses 3 critérios deveriam
ser de 2,5 (dois e meio) pontos e n&o 2,0 (dois) pontos, tendo assim a sua soma correta, de 9,5
(nove e meio) pontos. Coincidentemente os 3 avaliadores digitaram de forma errada, gerando o erro
tamtbém na planilha geral, portanto solicitamos a correcéo das notas “b, ¢ e d” para 2,5 (dois e meio)
pontos.

| - Raciocinio basico - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:
a) Conhecimento  das
caracteristicas  gerais do| 1,50
cliente;

Tema da campanha: “Mato Grosso do Sul esta para peixe” §

Atendeu em parte, utilizou-se texto do brieffing

b) Conhecimento genérico
dos servigos prestados pelo
cliente;

¢} Adequada compreensao da
linha de atuagéo especifica do
cliente, da natureza, da| 2,00 |Atende ao especificado
extensdo e da qualidade das
relagbes do SENAR-AR/MS
com seus publicos;

d) Acuidade de compreensao
do papel da Comunicagdo do 200
SENAR-AR/MS no atual] ™
contexto social, politico e
econdémico.

Subtotal 9,50

2,00 |Atende ao especificado

Atende ao especificado

Notamos aqui que com certeza houve um erro de digitacdo nas notas, pois todos os avaliadores
justificaram que a Fixa Comunicacdo atendeu ao especificado, assim como as empresas que
ficaram em 1° e 2° lugar, a avaliagdo foi idéntica, pontuando com a nota maxima de 2,50 (dois e
meio) pontos em cada subquesito, entdo é necessaria a corregdo da pontuagéo da empresa aqui

requerente.
2.1l - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

No subquesito “a” da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria da Fixa Comunicag&o, mais uma vez
observa-se um erro de digitagéo por parte dos 3 avaliadores, ja que nos atribuiram a nota 4,5 (quatro
e meio) em um subquesito que vale 5,0 (cinco) pontos. Se a licitante atendeu ao especificagjo
conforme consta nas planilhas, ndo ha nenhuma justificativa para essa nota, sendo assim

solicitamos a corregéo para 5,0 (cinco) pontos, passando o subtotal desse quesito para 20,00 (vinte)
6
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coMUNlcho;

pontos. Mais uma vez percebe-se que foi feita a mesma justificativa e dadas notas méaximas para
as empresas classificadas em 1° e 2° lugar. Novamente deve-se adotar igualdade nas-avaliagées.

Il - Estratégia de comunicagdo publicitaria - maximo de 20(vinte) pontos, relativos a:

a) Formulagdo do conceito, da
compreensao do tema
hipotético ao desenvolvimento
do raciocinio que o conduziu;

4,50 | Atende ao especificado

b) A formulagdo do tema da
comunica¢do adotado para a
linha de atuacéo;

5,00 | Atende ao especificado

¢) A consisténcia logica e a
pertinéncia da argumentagdo
apresentada em sua defesa;

5,00 | Atende ao especificado

d) A riqueza
desse conceito para

AR/MS.

desdobramentos positivos

comunicagdo do SENAR-

de

a

5,00 | Atende ao especificado

19,50

2.1l - IDEIA CRIATIVA

Foi constatado que empresa Tis Publicidade e Propaganda, com a campanha “Do peixe ao lucro,
multiplique com o Senar” perdeu pontos nos subquesitos “c e g” por ndo citar as redes sociais e
telefone como canal de comunicagdo, conforme os avaliadores alegaram. Ja a empresa WTW
Solugbes em Marketing, com a campanha “Psicultura para diversificar? Chama o Senar” pelo
mesmo motivo, o de n&o citar as redes sociais em suas pegas, perdeu ponto apenas no subquesito
‘g". Partindo do principio da igualdade, a WTW Solu¢des em Marketing deveria também ter sido

penalizada no subquesito “c

Julgamento da empresa Tis Publicidade e Propaganda

, assim como sua concorrente.

Il - Ideia criativa - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) A sua adequagdo ao .

problema  especifico  de 2,50 | Atende ao especificado

comunicacao do cliente;

b) A multiplicidade de i

interpretagdes favoraveis que| 2,50 | Atende ao especificado

comporta; - ,

£ A‘co'bertura C.'OS aaGmanc Atende ao especificado em partes, deixando de citar as
_de pakalica N nsejada por essas | 1,50 redes sociais e telefone como canal de comunicagéo.
interpretacoes; e

d) A originalidade da »

combinacdo dos elementos 2,00 | Utiliza de cores fortes nas pegas

que a constituem;

e) A simplicidade da forma| 2 50 | Atende ao especificado

sob a qual se apresenta,

f) A sua pertinéncia as )

atividades do cliente e a sua| 2,50 | Atende ao especificado

insercdo na sociedade,;

a) Os desdobramentos

comuricativas qus: enspja, Atende ao especificado em partes, deixando de citar as
conforme  demonstrado nos | 1,50 redes sociais e telefone como canal de comunicagao.
exemplos de pegas| —

apresentados; i ‘ :
hF)) A compatibilizagdo da Atende parcialmente ao especificado ao néo identificar
linguagem _das  pegas aos| 200 as pegas da campanha

meios propostos.
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Julgamento da empresa WTW Solugdes em Marketing

Il - Ideia criativa - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:
a) A sua adequagdo ao
problema especifico de| 2,50 |Atende ao especificado
comunicacgao do cliente;

b) A multiplicidade de
interpretagdes favoraveis que| 2,50 | Atende ao especificado
comporta;

¢) A cobertura dos segmentos
de publico ensejada por essas| 2,50 | Atende ao especificado
interpretacdes;

d) A originalidade da .
combinagdo dos elementos| 2,50 | Atende ao especificado y

que a constituem;
e) A simplicidade da forma 250
sob a qual se apresenta; '
f) A sua pertinéncia as
atividades do cliente e a sua| 2,50 | Atende ao especificado
insercdo na sociedade;

Atende ao especificado

g) Os desdobramentos

comunicativos que enseja, . ' .
conforme demonstrado nos| 200 |Aende 20 specifcado em parts, deia de e a¢
exemplos de pecgas ! G0,
apresentados;

h) A compatibilizagdo da
linguagem das pegas aos| 2,50 |Atende ao especificado
meios propostos.
subtotal 19,50

2.1V — ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Nesse quesito encontram-se os erros mais graves cometidos pela empresa WTW Solugdes em
Marketing, em que de forma alguma poderia ter obtido a pontuagdo maxima. O item 6.1.1V do Edital

pede:
IV - Estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a estratégia e

as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagéo publicitaria por
ela sugerida e em fungéo da verba disponivel indicada no instrumento convocatério,
apresentada sob a forma de textos de no méaximo 04 (quatro) paginas, sendo penﬂitido dentro
deste limite, a inclusédo de tabelas, graficos, planilhas e quadro resumo, que identificardo as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢ées* custos

nominais de producgéo e de veiculagéo.

No entanto, a empresa em questéo limitou-se a colocar em sua planilha 25 inserc¢ées de 30.” naTV
Morena por R$ 61.750,00, ndo informando em quais programas seriam veicu'la.dos, pois cada
programa tem seu custo individual. A mesma coisa acontece com o Canal do Boi, mformaqdc_: que
seriam 11 insercdes de 30” por R$ 11.330,00. Como podem observar nas tabelas abango, a Ilc_:ltante
promete algo que ndo pode entregar, pois caso o cliente queira, por exemplo, fazer 10 inserges no
Jornal Nacional, considerando a préopria defesa da empresa, ja ultrapassaria este valor. Além disso
nao foi dito se a TV Morena seria para todo o estado ou apenas para 1 praca especiflga. Levgndo
em consideragao que venha a ser estado, 10 inser¢des de 30" no Jornal Nacional custarla ao cliente

o montante de R$ 122.730,00.
8
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V : TABELADEPRECO

LISTA DE PREGOS VALIDA DE 1° DE OUTUBRO DE 2018 A 31 DE MARGO DE 2019
m_-E-‘:-_ s 30T s 157 | |30 ]
A 050 729,00 36450 249,00 12450  137.00 6850 141500

.00

2 DIC,
GLOBO ESPORTE
_ JORNALHOJE =
VIDEO SHOW
SESSAO DA TARDE
VALE APENA VERDE NOVO

DA A SEXTAISABADO

Ou seja, n&o ha como se falar em veiculagéo de TV sem constar o mapa de distribuicdo com as
suas respectivas inser¢des, como pede o Edital. A mesma coisa acontece com o Canal do Boi.
Mesmo que as insergdes fossem no rotativo, em que as inser¢gées possuem o mesmo valor, 11
insergdes ao custo de R$ 2.100,00 daria um total de R$ 23.100,00, mais de 50% acima do proposto.

«

cANALDoBoI h 2OMOS COMERCIAIS
Tradicso e credibilidade | 100% AGRO Out-Dez/20018

UT Comercial [ictletEE :

FAIXA DE HORARIO PROGRAMA DETERMINADO

6h-9h RS 2.000,00 Agricultura BR (12€d.) 5h30- 6h30 RS 1.600,00

9h- 12h RS 1.700,00 Café com Boi 6h45 - 7h RS 2.000,00

12h - 14h RS 3.200,00 Bom dia Produtor 7h - 9h25 RS 2.300,00

14h - 18h RS 2.200,00 Zebu para o Mundo 10h45-11h30 RS 2.000,00
18h- 20h30 RS 4.500,00 Agricultura BR (22Ed.) 12h - 13h25 RS$ 3.500,00
Rotativo (6h-18h)  R$ 2.100,00 Mercado BBM 13h30 - 14h RS 2.900,00

Agricultura BR (32Ed.)  17h20 - 17h50 RS 2.600,00

Coeficiente de multiplicacio: +Pecudria 18h - 19h30 RS 4.300,00
" ¥ L] " 2|
LSP/ASTI BRI 233p/ 130T 132P/ 2 o\, patida doMartelo  19h30-20h30 RS 4.900,00
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""" X' Stibcomissao Técnica ha de concordar que o plano de distribuicdo de midia esta incompleto, pois
nao cumpre o solicitado no Edital, prova disso é que todas as outras 5 empresas participantes

informaram em suas propostas a distribuicdo da midia em TVs, inclusive a proposta classificada em
1° lugar, como podem ver abaixo:

Pagina 12 — Agilita Propaganda e Marketing
Fegina , e

-{Bom Dia Produtor G7h15 38 09715
tura Br - 2% 12n00 as 1
@ Bri7hs0 &s 1 R
Leiides | - Noite as
[Laidey i< 14h00 &3’

Outra questdo muito importante é a distribuicdo dos valores em radios da empresa WTW Solugdes
em Marketing. Vejamos: .

Pagina 11 —

Plano de Comunicagéo Publicitaria — WTW Solucdes em Marketing
m e :

Pagina 12 — Plano de Comunicacéo Publicitaria — WTW Solugées em Marketing

v R$ fg R$ . ‘ ;
126.120,00 149.420, X 100,00%
10
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valores de todas as radios séo bem semelhantes, mas de forma alguma chega perto dos valores
de tabela praticados pelos veiculos selecionados, o que torna a proposta dessa empresa
totalmente inexequivel, pois os valores ndo condizem com a realidade. Lembrando que em

nenhum momento € citada ou apresentada algum negociagio especial. Essa pratica fere mais uma
vez o principio da igualdade entre as propostas, ja que com esse preco impraticavel é possivel
simular um ndmero muito maior de insergdes. Abaixo temos as tabelas:

PROGRAMA

CAPITAL NO CAMPO
TRIBUNA LIVRE

BOM DIA CAPITAL

CAPITAL MEIO DIA

TARDE INTERATIVA
PROGRAMA RICARDO SCAFF
PAIXAO NACIONAL

DEMAIS DA CONTA

BATIDA 95

FIM DE SEMANA NA CAPITAL
SERA QUE EU AGUENTO?
ESQUENTA DA CAPITAL

DO SEU JEITO

O QUE TOCA

LOVE SONGS

DOMINGO NA CAPITAL

76.495/0001-87

HORARIO

Seg. a Sex. (5h as 6h45) Sab. {(5h as 8h)
Seg. a Sex. (6h45 as 8h)

Seg. a Sex. (8h as 12h) Sab. (8h as 12h)
Seg. a Sex. (12h as 13h)

Seg. a Sex. (13h as 15h) Sab. (12h as 16h)
Seg. a Sex. (15h as 17h30)

Seg. a Sex. {17h30 as 19h)

Seg. a Sex. (20h as 23h)

Sex. e Sab. (23h as Oth)

Sab. (16h as 19h)

Sab. (19h as 20h) Sab. (19h as 20h)
Sabh. (20h as 23h)

Dom. (11h as 13h)

Dom. {(13h as 16h}

Dom. a Quin. (22h as 01h)

Dom. (08h as th}

R$ 91,00
5.6

R$ 91,00
5.

R$ 91,00
R$ 91,00
R$ 91,00
R$ 91,00
R$ 91,00
R$ 91,00
R$ 91,00
R$ 91,00
R$ 91,00
R$ 91,00
R$ 91,00

R$ 91,00

B
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GRUPO CAPITAL
MS DE COMUNICACAO
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R$ 118,00
5.0

R$ 118,00
B0

R$ 118,00
R$ 118,00
R$ 118,00
R$ 118,00
R$ 118,00
R$ 118,00
R$ 118,00
R$ 118.00
R$ 118,00
R$ 118,00
R$ 118,00
R$ 118,00
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REDE Ms DE RADIO

“A PRIMEIRA E UNICA REDE DE RADIO VIA SATELITE DO ESTADO”

FM CIDADE 97.9 FM CIDADE 1019
CAMPO GRANDE DOURADOS

) 1017
TRES LAGOAS FM 1017

TRES LAGOAS

Bonito1/989

BONITO FM 98.9

BONITO

FM CIDADE 88,5
CORUMBA

WWW CIDADIVZ.COM  WWW IMCIDADEIDLCOM WWW TRESLAGOASEM.COMBR - WWW.BONITOPMCOM.BR  WWW CIDADESS.COM

\&)

Grande FM 927 .

e
s
i

Hordrio Rotativo | Tempo| Campo | Dourados Trés Bonito Corumbd | TOTAL
06:00 as 00:00h Grande Lagoas EM REDE
INSERCAO 157 | R$ 80,00 | R$39.00 | R$ 18,00 | RS 18,00 | R$ 18,00 | RS 173.00
INSER.C‘}O 30" [R$ 130,00 | R$77.00 | R$ 30,00 | R$30.00 | R$ 30,00 | RS 297,00
INSERCAO 45”7 | R$ 195,00 | R$ 137,00 | R$ 45,00 | RS 45,00 R$ 45.00 | RS 467,00
INSERCAO 60” | R$ 260,00 | R$ 176,00 | R$ 60,00 | RS 60,00 R$ 60,00 | RS 616,00
MERCHANDISING | 30" | R$ 260,00 | RS 160,00 | RS 120,00 | R$ 120,00 | R$ 120,00 | RS 780,00
TABELA VALIDA ATE 31/12/18

A Rddio Grande FM, com mais de trinta e sete anos de tradicdo em

transmissGes radiofonicas, considerada por seus ouvintes como a melhor opgio
regional em radio, tem sua programacgdo acompanhada por Dourados e municipios
circunvizinhos, onde moram aproximadamente 700 mil pessoas, inclusive na fronteira
com o Paraguai. Possui um sinal que garante perfeita recepg¢do em um raio de mais de
100Km, abrangendo os seguintes municipios: Amambai, Angélica, Antonio Jodo,
Caarapd, Deodépolis, Douradina, Dourados, Fatima do Sul, Gléria de Dourados, Itapord,
Itaquirai, lvinhema, Jatei, Juti, Laguna Carap8d, Maracajd, Navirai, Nova Andradina, Nova
Alvorada do Sul, Ponta Pord, Rio Brilhante, Vicentina e outros municipios e distritos.
Podendo também, ser ouvida em todo mundo através do site www.grandefm.com.br e
seus aplicativos para iOS e Android.

TABELA DE PRECOS E PROGRAMACAO VALIDA ATE 30/06/18

15 207 30” 45 60” Flashes-2 | Testemunhal 30"
min.
IRs 85,00|R$ 105,00{R$ 125,00|R$ 170,00‘R$ 210,00, R$ 380,00 R$ 320,00
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"""Radio e Televisa 2visdo Cacula Ltda,

UMA EMPRESA DO GRUPO R, & A ASSESSORIA E pu BLICID
FM 96,90
NE (67)3521-5059 CEP 79.640-100 ~ Trés Lagoas — Ms

ADE LTDA, -

Av. ALDAIR ROSA DE OUVEIRA 1.045 ~ FO

TRES LAGOAS,01 OUTUBRO DE 2018

o

extos de 15 indeterminado sistema rotativos por insercio R$ 60 00

Textos de 30" indeierminado sistema rotativos por inser¢do RS 100.00

DE CORURICACAO

—-— —
felipefeitosa@jotafm.com.br
Telefone: (67) 3272-1543 } 99234777
CNPJ: 15.515.240/0001-04
Av Jodo Pedro Pedrossian, 4058 - CEP 79570-000.
Aparecida do Taboado/MS$ AM 1'570 Khz

TABELA DE VALORES

Insercoes entre as 06h e as 21h - Hordrio determi,

: Spotngiigtivo) 15"
Spot Rotativo 30"

~ SpotRotativoas"

MEDEIROS
pE

O grupo Medeiros de Comunicagdo estd presente no Estado de Mato Grosso do
Sul desde 1986 e se instalou na regido do Cone Sul do Estado. O grupo
comegou com uma emissora de radio AM na cidade de Eldorado e hoje conta
com 4 emissoras de rddio FM, 3 emissoras AM e um jornal semandrio que

circula na regido do cone sul.

Tabela de Pregos:

Emissora 15" 30" 45" 60”
Ativa FM R$ 43,00 R$ 72,00 |R$ 127,00 | R$156,00
Cultura AM R$ 43,00 R$ 72,00 |R$ 127,00 | R$156,00
Cacique AM R$ 43,00 R$ 72,00 |R$ 127,00 | R$156,00
Eldorado FM R$ 43,00 R$ 72,00 |R$ 127,00 | R$156,00
Independéncia AM R$ 43,00 R$ 72,00 |R$ 127,00 | R$156,00
Karandd FM R$ 43,00 R$ 72,00 |R$ 127,00 | R$156,00
Pantanal FM - R$ 43,00 R$ 72,00 |R$ 127,00 | R$156,00
Pantanal AM - R$ 43,00 R$ 72,00 |R$ 127,00 | R$156,00 Z
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Icar mais claro, vamos aplicar os valores de tabela dos veiculos sobre a simulagao de radio
da empresa WTW Solucdes em Marketing:

Radio Quantidade Valor unitario Subtotal
Capital 95 FM Spot 30" | 120 insercées | R$ 118,00 R$ 14.160,00
Cidade 97 FM Spot 30" | 120 insercdes | R$ 130,00 R$ 15.600,00
Grande FM - Dourados Spot 30" | 120 inser¢ées | R$ 125,00 R$ 15.000,00
Cagula — Trés Lagoas Spot 30" | 120 insercées | R$ 100,00 R$ 12.000,00
Cidade Ap. Taboado Spot 30" | 120 insercées | R$ 68,00 R$ 8.160,00
Pantanal AM — Mundo Novo | Spot 30" | 120 inserces | R$ 72,00 R$ 8.640,00
TOTAL R$ 73.560,00

E entdo vamos a soma dos valores corretos das radios junto as demais veiculagdes e produgdes

sugeridas pela empresa em questo:

TV Aberta — TV Morena R$ 61.750,00
TV Fechada — Canal do Boi R$ 11.330,00
Producéo de VT R$ 19.500,00
Radio R$ 73.560,00
Producgdo de Spot R$ 600,00
Jornal R$ 9.480,00
Outdoor R$ 10.200,00
Internet R$ 6.000,00
Producao de fotos R$ 2.000,00
TOTAL DA CAMPANHA R$ 194.420,00

Conclus&o: a empresa WTW extrapola em quase 30% a verba estabelecida pelo briefing para a
campanha simulada, que é de R$ 150.000,00, se praticados os valores de mercado, ou seja, sua
proposta € TOTALMENTE INEXEQUIVEL. Fica claro aqui que a empresa fez uso de artimanha
para obter vantagens na elaboragéo de sua proposta, mas na pratica é obvio que seria impossivel
o cliente executar um plano de midia como esse. Basta ainda observar nessa situagdo que todas
as concorrentes participantes apresentaram valores compativeis aos praticados no mercado

publicitario.

Um outro ponto a ser reavaliado é o subquesito “c” da Estratégia de midia e ndo midia da Fixa
Comunicagdo, em que os 3 avaliadores fazem a mesma observagdo, um tanto vaga, digamos
assim, quanto ao plano simulado de distribuicdo, alegando ndo estar apresentado de forma
adequada, pois ao mesmo tempo nao aponta onde estaria esse erro. Primeiro que a adequacgéo da
apresentagdo ndo é critério de avaliagédo, ja que ndo € isso que o subquesito diz, em segundo, o
plano contém todas as inserg¢des, periodos, datas, custos unitario e totais de produgao e veiculagao,
conforme o Edital exige, e as midias foram distribuidas de acordo com os habitos do publico e
utilizacdo dos meios, se comparadas a pesquisa apresentada na pagina 11 do plano e dos meios
exigidos pelo Edital. Se o subquesito “c” é avaliado em relagdo aos subquesitos “a e b”, em que a
Fixa Comunicacéo teve pontuagdo maxima, como pode ser tdo penalizada no subquesito “c”?

O que podemos chamar de forma ndo adequada é colocar um valor aleatério para um numero_ de
insercdes em uma emissora de televisdo e nZo incluir o mapa com a programagéo sugerida,
deixando a proposta inconsistente, e ainda praticar pregos de veiculagdo em radio totalmente
inexequiveis, como a WTW Solugdes em Marketing fez, ja citado acima.

[l - DOS PEDIDOS

Diante de todo o exposto, e segura de que a Comissdo Permanente de Licitagéo e a Subcomiss_éo
Técnica pretende conduzir esse processo licitatério de maneira justa e coerente, a Fixa
Comunicagao solicita por meio deste recurso que sejam atendidos os seguintes itens:
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COMUN'““‘::%) Desclassificacdo da agéncia WTW Solucdes em Marketing por descumprimehto 6bvio de
varios quesitos do Edital:

b) Correcdo das notas da Fixa Comunicagdo em seu Raciocinio Basico e sua Estratégia de
Comunicagao Publicitaria, em que houveram erros de digitagdo nas planilhas individuais e
geral;

c) Reavaliagdo dos itens apontados das empresas Fixa Comunicagdo e WTW, de acordo com
0 principio da impessoalidade e da igualdade, conforme o artigo 2° do Capitulo | do
Regulamento de Licitacdes e Contratos (RLC) do SENAR

Nestes termos, pede e aguarda deferimento.
Campo Grande, 12 de dezembro de 2018.

Fixa Comuni%agéo e Eventos LTDA ME

Regiane de Souza Azarias Freitas
CPF: 996.849.181-00
Representante legal
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